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Popis předmětu

Název předmětu:

Zkratka předmětu:

Akademický rok: 2010/2011

Strategie prodeje textilního zboží

KHT/SPZ  / 2

Pracoviště / Zkratka KHT / SPZ

Název Strategie prodeje textilního zboží

Akademický rok 2010/2011

Akreditováno / Ano, 6 Kred.

Rozsah hodin Přednáška 2 [HOD/TYD] Cvičení 2 [HOD/TYD]

Obs/max

Letní semestr 139 / -

Zimní semestr 0 / -

16 / -

0 / - 0 / -

Statut A Statut B Statut C

0 / 0

Nahrazovaný

Vylučující předměty

Podmiňující

Způsob zakončení

Forma zkoušky

Zápočet před

Počítán do průměru

Vyučovací jazyk

Opakovaný zápis

Vyučovaný semestr

Zkouška

Kombinovaná

ANO

ANO

CZ

NE

Letní semestr

Cíle předmětu (anotace):

Specifika textilní výroby z hlediska prodeje. Distribuce textilního zboží. Výběr a charakteristika textilního produktu. Kvalitativní a

ekologické aspekty prodejnosti textilního výrobku. Význam ISO - norem, EKO - certifikátů a ochranných známek na textilním

trhu. Role a profil obchodníků s textilním zbožím. Příprava a realizace obchodního jednání. Textilní výstavy a veletrhy.

Požadavky na studenta

Zápočet: aktivní účast na cvičeních, vypracování a obhájení samostatných projektů

Zkouška: písemná a ústní

Obsah

Přednášky:

1. Textilní trh a textilní produkt - CZ, EU, svět.

2. Specifika textilní výroby z hlediska prodeje.

3. Distribuce textilního zboží.

4. Výběr a charakteristika textilního produktu.

5. Kvalitativní a ekologické aspekty prodejnosti textilního výrobku.

6. Význam ISO-norem, EKO-certifikátů a ochranných známek na textilním trhu.

7. Role a profil obchodníků s textilním zbožím.

8. Příprava a realizace obchodního jednání.

9. Textilní výstavy a veletrhy, prezentace textilního zboží, módní trendy.

10. Cena, cenová politika, kooperace, obchodní servis.

Cvičení:

a) viz. Témata přednášek

b) tři samostatné projekty a jejich obhajoby

Předpoklady - další informace k podmíněnosti

Znalosti marketingu a managmentu, zkouška z předmětu textilního zbožíznalství

Získané způsobilosti

Student získá znalosti o obchodování s textilními produkty

Splnit podmiňující NE

Garanti a vyučující

Ing. Petr Štoček•  Garanti:

Ing. Petr Štoček•  Přednášející:
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Ing. Petr Štoček, Ing. Hana Štočková•  Cvičící:

Literatura

Kolektiv autorů. Manažerem na jednotném trhu EU, 2003.•  Základní:

Kotler, P. Marketing management, 1995.•  Základní:

Kotler, P. Marketing management, 2000.•  Základní:

Čichovský, L. Marketing zahraničního obchodu. Radix Praha, 1997. ISBN 80-86031-07-1.•  Základní:

Gretz,K.F.,Drozdech,S.r. Psychologie prodeje, 1990.•  Základní:

Časová náročnost

Aktivity Časová náročnost aktivity

Účast na výuce 40

40Celkem:

Vyučovací metody

Monologický výklad (přednáška, prezentace, vysvětlování)

Nácvik pohybových a praktických pracovních dovedností

Hodnotící metody

Písemná zkouška

Předmět je zařazen do studijních programů:

Studijní program Typ stud. Forma Obor Etapa Rok Blok Statu D.roč. D.

Textil Bakalářský Kombinov

aná

Textilní marketing 1 2010 BS-TM-komb-

povinné

A 2 LS

Textil Bakalářský Prezenční Textilní marketing 1 2010 BS-TM

povinné

A 3 LS

Textil Bakalářský Kombinov

aná

Textilní marketing 1 2010 BS-TM-komb-

povinné-

přechodový 3.

ročník

A 3 LS

Textil Bakalářský Prezenční Management obchodu s

oděvy

1 2010 BS-MOO-

povinně

volitelné

B LS
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