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Koncept prednasky - Ing.Ivo Havel, Ing.Monika Havlova , 14.6.2012

Struktura uc¢ebnich osnov pro textilni obory / ivaha nad mozZnostmi a
potrebou struktury osnov/

Klasické uspotfdddni ucebnich osnov a znich vyplyvajicich pfedméti vyuky na textilni
fakulté se musi neustale vyvijet tak, aby odpovidalo aktualnim potifebam soucasnosti.

Pti zaloZeni textilni fakulty v roce 1960 existovalo zékladni schéma ucebnich osnov:

1. prirodni védy

2. aplikované predméty piirodnich véd

3. technologické predméty

Tento princip budu dale nazyvat jako princip / 1.,2.,3./ postupné konkretizace oboru.

Jako priklad mizeme uvést, ze pokud ptirodni védou byla chemie, v naSem piipad¢ zadouci
organicka chemie, potom aplikovanym ptfedmétem piirodnich véd byla vldknaiskd chemie,
Opirajici se o chemické procesy polymerace, polykondenzace pfi vyrob¢ syntetickych vlaken,
jejich €lenéni a riznorodou chemickou podstatu vzniku a z ni vyplyvajici fyzikalni vlastnosti
a technologickymi pifedméty navazujicimi bylo napf. pfedméty vldkna a zpracovatelské
pfedméty predeni, tkani, pleteni a zuSlecht’'ovani.

V pocatku existence textilni fakulty, ktera neméla potiebnou kapacitu pedagogického
sboru v odbornych pfedmétech, byla naptiklad linie fyzika, aplikovany pfedmétem byla
mechanika / zkousena ve tfech semestrech statika, kinematika a dynamika / a nasledné uz
technologicky pfedmét — ¢asti strojii, coz byla ucebni osnova strojni fakulty.

Vlivem piesunu vlastni textilni vyroby do zemi s niz§imi naklady na pracovni silu,
ztraceji technologické predméty na vyznamu a potieba doby vyvoldvd novou strukturu
opirajici se o spolecenské védy.

Vratime- 1i se ke klasické struktuie ucebnich osnov minulosti, 1ze princip postupné
konkretizace oboru /1.,2.,3./ pouzity v osnovach u pfirodni véd, uplatnit i u spolecenskych
véd. Pfitom role pfirodnich véd je nezastupitelnd a je otdzkou do jaké miry redukovat jejich
aplikace a technologické pfedméty. Protoze zadavatel outsourcingové vyroby musi znat
erudované odbornost textilaka tak, aby mohl posuzovat kvalitu dodanych textilnich materialt
a konfekénich vyrobkl. Daleko v mensi mite jsou jiz nutné technologické pfedméty, protoze
tyto textilni znalosti jsou dulezité pro techniky zemé vzdalené vyroby napi. - zékruty pfizi a
jejich vliv na konstrukci tkanin atd. nebot’ do CR piichazi jiz pouze hotovy konfekéni
vyrobek, hotova tkanina ¢i pletenina uréend pro ke zpracovani napt. v automobilovém
pramyslu atd.

Druhy diivod, pro¢ setrvat u piirodnich véd a jejich aplikovanych pfedméth v urcitém,
malo omezeném rozsahu je ten, Ze kazdéa vysoka Skola buduje své urcité renomé a jednim z
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aspektl tohoto renomé je intelektudlni uroven absolventl. kterd se odjakziva provétovala
schopnosti zvladat u studentli pfirodni védy. U vysokych skol totiz nelze ocekavat obdobné
feSeni jako u stiednich skol, tj. vSeobecny prifezovy test formou statnich maturit.

Tietim divodem ponechani piirodnich véd v osnovach je skutecnost, ze pokud jsou
spoleCenské veédy praktikovany, hojné vyuzivaji aparatu ptirodnich véd — predevsim
matematiky. Ta se nezastupitelné vyuziva v teoriich fizeni, existuji matematické modely
feSeni problému fizeni. V oblasti marketingu se pouziva pravdépodobnost, v oblasti
ckonomiky se pouzivaji nomografické metody atd. V oblasti ekonomiky jako je
narodohospodaftstvi, finan¢ni pldnovani, dafové systémy, podvojného ucetnictvi a cenové
kalkulace se neobejdeme bez zakladnich pocetnich ukonl a i ty patii do sféry matematiky.

Il. Kapitola

Relativné novym odvétvim vyuky pro textilni fakultu jsou spolecenské védy, které nelze jiz
tak jednoznacné vétvit jako védy pfirodni, ale 1 zde je mozné pouzit lenéni tii vrstev:

1. zékladni spoleCenska véda

2. aplikovany obor spolecenské védy

3. ucebni predmét

Zatim co pfirodnich véd je relativné malo a zékladni jsou pouze Ctyfi / matematika, fyzika,
chemie, biologie/, je mozno tiidit spoleCenské vztahy na védecké trovni, tedy vztahy mezi
lidmi a lidskymi skupinami, vrstvami a narody v daleko $irSim rozsahu a je nutné vyuzit
urcity uhel pohledu pro vznik samotného tfidéni. Protoze obecné tfidéni neni nasi potiebou,
roz€lenil jsem spolecenské védy rovnéz do tii skupin:

1. ekonomické védy

2. védy v oblasti organizace a fizeni - management

3. uménovédné obory
pfi¢emz jsem opomenul nékteré oblasti spoleCenskych véd jako je filosofie, sociologie,
filologie apod.
Toto ¢lenéni neni patrné vSe zahrnujici, ale myslim si, Ze pro nasi orientaci v oborech textilni
fakulty je postacujici.

Prvni jmenovany obor. tj. ekonomické védy, ktery v sobé zahrnuje narodohospodarskou
ekonomiku, financovani, Gcéetnictvi a mzdové systémy, bych do urcit¢é miry opomenul,
ponévadZ ve struktuie vysokych kol a stfednich $kol je v CR v téchto oborech produkovano
relativné hodné absolventll a pro podnikovou praxi je textilni odbornik vystaven v tomto
oboru relativné silné konkurenci, nezdlraziioval bych rozvoj ekonomickych predméta a
doporucoval bych jejich zahrnuti do osnov pouze cca ve dvou predmétech na urovni 2
z principu 1.,2.,3. v jednosemestralnim rozsahu.
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Management, tj. organizace a Fizeni hospodarskych subjektli je oblast opomijena.
V soucasné dobé€ jsou znalosti téchto oborti nabyvany postgradudlnim studiem titulem MBA.
Proto se pokusim tyto obory v anglictin€é nazyvané management a marketing vice
strukturovat.

V oblasti organizace a tizeni orientované na vyuku schopnosti vedoucich pracovniku fidit
bychom ve druhé vrstvé / 1.,2.,3./ méli rozliSovat nasledujici ¢lenéni a tj.:

a/ teorie rozhodovacich procesti a modelovani problému fizeni
b/ psychologie a sociologie prace
¢/ marketing

Protoze, ze tyto obory nebyly dostatecné vyucovany a obsazeny v osnovach, pokusim se je
prezentovat trochu blize na nékolika fragmentech z praxe, které jejich vyuku budou
obhajovat.

ad a/ Teorie rozhodovacich procesti a modelovani problémii fizeni zahrnuje vzdélavani
vV oblasti metod fidici prace a jejich poznani umoziuje fidicim pracovnikiim flexibilng
reagovat na nov¢ vzniklé ukoly fizeni. Nalezi sem napf. :

- Metody CPM a PERT . Jedna se metody analyzy kritické cesty — poslu jeden
takovy ptiklad kolovat a mohl bych uvésti dvé feSeni pouzité mnou v pracovnim Zivoté /
25, 50 a 100 hodinova preventivni prohlidka letadel, kriticka cesta outsourcingové vyroby/.

- Teorie organizacnich struktur, / napt. liniova organizac¢ni struktura, liniové Stabni
struktura, maticova / projektova/ struktura apod./. Znalost téchto teorii umoZiiuje potom
fidicim pracovniklim at’ uZ pti rozvoji a nebo pii hubnuti organizace neopomenout Zadny
S principll zachovani rovnovahy organizacni struktury.

- Z matematickych modelll jsou znamy teorie ¢ekacich jevi, teorie obnovy a teorie front

/ ptiklad mé prace z matematiky - obnova zativkového osvétleni ve vyrobni hale s vysokym
stropem a nepfistupnymi télesy, druhy ptiklad vyrobni linky s nevhucenym taktem
zabezpecujici dostatecné prezasobeni /. Treti ptiklad kapacita ramp pfi pfijmu zboZzi u
multikomoditnich obchodnich domt apod.

- Hodnotova analyza — pouzivano pii projektovani novych vyrobku

- Rozhodovaci proces, kde bych uvedl ptiklad ¢astého zjisténi neuplatiiovani tohoto principu

v fidici praci, které mélo vzdy negativni vliv na kvalitu rozhodnuti a uvedu k tomu ptiklad:

1. sbér informaci

2. tfidéni informaci

3. zpracovani moznych variant
4. vybér optimalni varianty
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ad b/ Do této oblasti nalezi obor psychologie a sociologie prace, piicemz psychologie prace
ma vyznam piedevsim pro ty hospodarské subjekty, kde se nachazi technologicky i vyrobni
proces a je potiebné spravné vybavit pracovisté a motivovat délnické profese. Oblast
sociologie prace je dulezitd pro fizeni jakéhokoli kolektivu lidi. Tato problematika fesi rovnéz
optimalni vybér pracovniki na systemizovana pracovni mista v organizaci.

ad ¢/ Oblast marketingu je rozsahla, jeji nekvalifikované neuplatiiovani v praxi de facto
zniGilo odévni primysl v CR, ktery je vsoucasné dobé pievalcovavan nadnarodnimi
spole¢nostmi, které mély zkuSenosti se ziizovanim outsourcingové vyroby o jednu az dvé
dekady dfive /napt. restrukturalizace némeckého konfekéniho primyslu probéhla v letech
1970 — 1980, kdy se pocet pracovnikli v odévnim primyslu za téch 10 let snizil na jednu
desetinu, pfi¢emz obrat némeckych konfekcnich firem, které se béhem tohoto desetileti zcela
restrukturalizovaly, vzrostl asi o vice nez 20%, protoze se zcela orientovaly na
outsourcingovou vyrobu a vstoupily do CR v pribéhu 90. let plné vyzbrojeni zkusenostmi,
pticemz celoevropsky nejrenomovanéj$imi producenty jsou v oblasti konfekce firma H&M a
Spanélsky koncern INDITEX produkujici znackové obchody ZARA, BERSHKA a
MASSIMO DUTTI.
Oblast marketingu je metodikou spravné trzni orientace na nas produkt pii naplnéni znamé
obchodni rovnice ,, spravny vyrobek ve spradvném cCase za sprdvnou cenu na spravné misto.
Krozsahu této problematiky Vam uvadim knihu Prof. Kotlera, ktery desaté¢ vydani
Vv origindle vydal v roce 2000, ackoliv prvni vydani vyslo jiz v roce 1968.
Nicméné marketingové teorie plati a musi byt korigovany vznikem nového fenoménu, coz je
prudky rozvoj informacnich teorii, ktery byl zaznamenan v naSich podminkach pfedevs§im
Vv posledni dekad¢, tedy od roku 2000 az do dneSka. Prudky rozvoj informacnich technologii
1ze charakterizovat nésledovné:
- zmasovénim pfistupu k internetu
- zvySeni rozliSeni pocitacovych a televiznich obrazovek umoznujici masové a
detailni ¢teni charakteru obleceni nejenom na naSich televiznich programech,
ale na televiznich programech celého svéta
- zavedeni informacnich technologii do Smart telefoni
- zpftistupnéni mobilniho internetu v podobé lehkych pocitaci s bezdratovymi
technologiemi

Tento prudky rozvoj zabezpecuje okamzity prostup informaci on-line a tim zkracuje inovacni
cykly, restrukturalizuje reklamni technologie a modifikuje trzni prostfedi. VSechny Vysoké
Skoly na tento vyvoj reaguji a zavadéji vyuku info technologii. Diivejsi tfidéni odbornika
V této oblasti bylo pojiméno jako ,,softwérafi, spravcovée sit€ “ je nyni vice pouzivan pojem IT
odbornici a pokud mam z vlastni zkuSenosti doporucit orientaci ucebnich piredméti, budu
vychazet ze zkusenostmi s absolventy, se kterymi pracuji / absolvent Vysoké skoly IT a
absolvent grafické primyslovky orientované na pocitacové technologie/. Jak uz bylo uvedeno,
1ze problematiku €lenit nasledovné:
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1. Pocditacova grafika — tj. rozvrZzeni nabidky na displeji podle grafickych zakont
estetiky s vyuzitim kombinace fontu pisma a obrazku v estetické kompozici a
projevu. Pracovni plochou je zde jediny rozmér, bud’ 4 x 3 nebo 16 : 9 a ostatni je
moje tvurci invence.

2. Druhy velmi dilezity pfedmét jsou grafické softwarové nastroje a jejich ovladani.
Ovladani téchto softwarovych nastroji vyzaduje teorii, praxi a zkuSenost / Adobe
Photoshop, llustrator, In-design apod./, coz jsou nastroje na vytvoreni grafické
podoby jednotlivé stranky, napt, webové prezentace, vV prvnim bod¢ uvedenou oblast
grafiky a jejiho pfednédseni jsem zamérné odclenil do zvlastniho pfedmétu, protoze
néco jiného je tento software ovladat a néco jiného je tesit grafiku jednotlivych stran
/ pravé oba diive zminéni absolventi, ackoli softwarové nastroje ovladaji bezvadné,
vlastni grafiku jako kategorii uzitného uméni nejsou schopni fesit/. Kazda konfekcni
firma zabyvajici se outsourcingovou vyrobou potiebuje zkuseného grafika. Ten bude
navrhovat nejenom podobu jednotlivy stran e-shopu a odbornych webovych
prezentaci, ale bude navrhovat to, co je outsourcingové nevyhodné ptrenést do zemé
s niz8§imi ndklady na pracovni silu a tj. grafické feSeni style etiket, obald vyrobk,
potisku polyetylenovych sacki, ndvodl na oSetfeni, textilnich tkanych etiket, tisténych
dezénll a vzorl na trickach apod. Naptiklad grafické feSeni vicepackli na pradlo je
velmi dulezité, protoze v prvni fazi zaujme papirovy obal zédkaznika vice nez vlastni
vyrobek v obalu umistény.

3. Tieti oblasti moZzné vyuky info technologii je webova architektura, coz souvisi
S konstrukci virtudlniho obchodniho domu, tedy e-shopu, kde je dulezité sladit
navaznost jednotlivych stran, prezentovat moZnost zvétSeni nabizeného vyrobku a
umoznit plynulé pfechody z ndkupniho koSiku zpét a uzavfit internetovou objednavku
celkem. Kazd4 renomovana spole¢nost musi mit i svoji webovou prezentaci na 3 — 5
urovnich s moZnosti nabidky svych produktii a nebo ptimo e-shop. Je tieba fici, ze
Vv oblasti odivani zatimni technologie nemohou konkurovat vyzkouSeni odévni
soucasti ptimo v kamenném obchod€. Je proto textilni e-shop vhodny pouze pro
textilni zboZi, které je 1 v kamennych obchodech nabizeno v adjustovaném tvaru bez
/ kosile, pradlo, ponozky apod./
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Profil specializace odévnictvi v nynéjsi dobé vyzaduje zvySeny podil osnov
uménoveédnych obort. Oblast grafiky byla probrana jiz v info technologiich. Proto pro
ilustraci potfeby vzdélavani odévnich odbornikii uvadim nésledné cetnostni potiebu
odbornikl vyplyvajicich ze zkuSenosti z nasi organizace outsourcingové vyroby:

- jeden konstruktér webovych stranek

- jeden grafik, ktery je soucasné plni funkci ndvrhéfe v tom smyslu, ze zabezpecuje navrh
vybaveni modelti metrovou a drobnou piipravou, véetné barevné navaznosti

- dva technologové piipravy vyroby ve vzdalené zemi / hovotici anglicky/

- tfi modelafri vytvarejici stiihovou dokumentaci novych modeld, remodeling a technologicky
dohled pfi vyrob¢é modelil na modelové diln€, nasledné odesilanych po zkontrahovéni jako
referen¢ni vzorky pro vyrobu.

Toto Cetnostni schéma je jakousi odpovédi na potiebu produkce odbornikli pro budouci
konfek¢ni firmu. Lze vSak o¢ekavat, ze uréity podil absolventi bude zaméstnano v organizaci
maloobchodu jako vedouci textilnich a konfekénich oddéleni.V téchto profesich je opét
potieba znalosti modelatské a technologické vice nez grafika a web. Proto struktura pfedméta
by méla byti zamétena na modeléie, ktery ovlada stfihovou konstrukci a ovlada estetické
vlastnosti budouciho konfekéniho vyrobku na Urovni ndvrhafe tak, aby zadavatel
outsourcingové vyroby byl pro vyrobce odbornou autoritou, kterd dokaze udrzet kvalitu
vyroby ve vzdalené zemi.

V oblasti konfek¢ni vyroby se pouziva pojmu remodeling, ¢ili at’ uz na webu nebo piimo
vV obchod€ / uz ne pouze na ulici / §éf kolekce s praxi modeléafe stanovi trendy, zakoupi
konkurencni vyrobky, analyzuje jeho stiihy, upravi je do vyrobnich podminek vlastni firmy,
opatfi je vlastnimi vrchovymi materialy a drobnou piipravou a to vse skloubi v jeden celek.

Tato schopnost vyzaduje znalost modni trendi evropského prostoru. Musi se po celé
Evropé umét samostatné pohybovat, komunikovat v anglickém jazyce / + v némecké pro
Rakousko a Némecko, eventuelné francouzském /. Na zavér lze ale fici, ze takovyto profil
absolventa textilni fakulty je nosny na ukor produkce ptadlatrti, pletait a tkalci, jejichz
dovednosti se prenesly do vzdalené zemé a absolventi tohoto typu studia budou tfeba pouze
vV omezeném rozsahu pro vyrobce technickych textilii a textilu pro automobilové garnitury,
kteryzto priimysl stavi na vyuzivani principu just in time.

Tato prednaska ve svém zavéru se zabyva novymi trendy a z téchto novych trendd vyplyva
urcita neuttidénost myslenek autora.

Cerven 2012

Ing. Ivo Havel , Ing. Monika Havlova
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