—_ -
[ F ﬁ 3
A® \
evropsky 3k i
socialn{ MINISTERSTVO SKOLST\/\ OP Vzdslavani
(= 4 fondvCR EVROPSKAUNIE  mLAD Y

pro konkurenceschopnost

INVESTICE DO ROZVOJE VZDELAVANI

Trendy obchodu s odévy v
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Rekapitulace

* Modni business - hnaci sila poptavky
* |Industrializace tretiho svéta

* Glabalizacni nastroj



Co je to moéda ?
Jak vznika moda ?
Kde vznika moda ?

Znackovi vyrobci

Mensi vyrobci

Vyrobci s vlastnim designery
Vyrobci bez designer(



Specifikum odveétvi odévu

Trendy svrchniho odivani

Hlavni proud v odivani — main stream
Zasady formalniho odivani

Fenomén Jeans — historie

Luxusni panska konfekce

Manazerska konfekce stredni kategorie



Evropsky trh s odévy

Relativné presycen — nelze ocekavat vyraznéjsi
rozsireni trhu

Neni problém nakoupit, podstatné obtiznéjsi
je prodat

Zostreni konkurencnich tlaku
Uspéchy jednéch jdou na ukor druhych



Outsaurcing vyroby
Vlyvoj pfemistovani vyroby na vychod a jih
Kupni sila Evropanu

Stirani rozdili mezi obchodnimi znackami a vyrobnimi
znackami

Charakteristika obchodnich znacek
Charakteristika vyrobnich znacek
Tlak na snizovani nakladu na vyrobu vyrobnich znacek



Reakce silnych vyrobnich znacek na nastup
obchodnich znacek

Zacaly se chovat jako obchodni znacky

Stlaceni vyrobnich nakladu premisténim vyroby,
outsourcingem vyroby

Vytvareni vlastnich obchodnich rfetézcu
VIna globalizace

Nékteré se staly obchodnimi fetézci, jiné zustaly
silnymi vyrobnimi znackami, jiné zanikly



Faktory Uspéchu obchodnich znadek potazmo obchodnich retézci

Obchod — prodejna
Zamestnanci
Reklama

mage

Uspory nakladd — systém ECR
Zakaznické programy



Faktory uspéchu silnych vyrobnich znacek

* Vysoky kvalitativni standard

°* |lnovace

* Vyhodny pomeér cena - kvalita



Upevnovani pozic silnych znacek

* Vytvareni pocitovosti — muj styl

* Prenaseni image znacky z vyrobku do doplnku
a sluzeb — total look

* Franchising, Shop in shop, Corner



Vitézi a porazeni

Jiz nerozliSujeme mezi obchodnimi a vyrobnimi
znackami, ale jen mezi silnymi a slabymi
znackami , které jsou rozhodujici pro trzni uspéech
Ci neuspéch

Porazenymi jsou slabé znacky, které nejsou
schopny uvést do souladu vyssi kvalitu s
inovacnimi a reklamnimi naklady.



Hypermarketova kultura

* Nové navazany na obchodni a zabavna
strediska — Shopping centra ( Shopping mall )

* V nich zastoupeny obchodni retézce

* Hypermarkety a obchodni retézce se stavaji
soucasti stejnych Shopping center a vytvari
Shoppingovou kulturu



Hypermarkety a systém ECR

* Hypermarkety vytvorily efektivni systémy co
nejtésnejsi spoluprace s dodavateli

* Systém ECR — Efficient Consumer Response
( efektivni odbératelské reakce )

* Tento systém uspésne modifikuji silné
specializované obchodni retézce



Systém ECR

Logistika, kategorizace a standardizace zbozi
IT objednavky,vymeény
dat,fakturace,evidence,transfery

Planovani vyroby u dodavatell na zakladé
automatizovaneho systému objednavek
Optimalni zasoby — automatické doplnovani
NizSi personalni naklady = pokles zaméstnanosti,
ale vyssi podil vécnych nakladu na zavadéni
novych technologii



Dalsi subjekty na trhu odévu

* Malé prodejny
* Zasilkovy obchod
* Diskontni obchodni spolecnosti



Malé prodejny

* Vyplnuji mezeru mezi hypermarkety a
obchodnimi retézci

VvV vvVv/

* Monobrand, multibrand



Faktory uspéchu malé prodejny

Osobni pristup, personal

Prima komunikace se zakaznikem
Prizpusobeni se konkurenci v okoli
Prodejni doba

Prodejni misto



Instituty pro malé prodejny

Komunikace mezi vyrobnimi znackami a malymi
prodejnami

1. Nakupni sdruzeni Ci jiné formy zastreseni

2. Obchodni zastupci

3. Veletrhy

4. Modni strediska ( Fashion haus, Fashion port )



Priklad
European Fashion Port Hannover

Nabizi obchodni outsourcing vyrobcim
Shop in shop prezentace
Najem 540 EUR/m2/rok
Provize 2,5 % z obratu
Nejmensi plocha 40 m2
Nejmensi doba 2 roky
Obrat nejméné 250 tis.EUR/rok
Startovaci balicek 90 EUR/m?2
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